
woli wracają do swojej polityki
dywidendowej. – Tegoroczny
wzrost sumy dywidendy jest
przede wszystkim zasługą ban-
ków – potwierdza nasze obser-
wacje Iwański z Erste Banku.

Z ośmiu banków, przed kry-
zysem regularnie płacących dy-
widendy, w tym roku na wypłatę
zdecydowały się cztery. Akcjo-
nariusze Pekao i BZ WBK podję-
li już decyzję, a w PKO BP i Ban-
ku Handlowym WZA jeszcze się
nie zebrały. Jeśli propozycje za-
rządów będą zaakceptowane, to
łączna kwota bankowych dywi-
dend przekroczy 2,5 mld zł.

Dywidendowe statystyki zna-
czaco poprawiło PZU, które dla
akcjonariuszy przeznaczyło 1,7
mld zł z zeszłorocznego zysku.
Część z tych pieniędzy już wy-
płacono, a do podziału pozosta-
ło jeszcze około 950 mln zł.
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Dywidendy rosną, bo rynek dojrzewa
Łączna suma, jaką wypłacą spółki z GPW, przekroczy w tym roku 10 mld zł – wynika z naszych szacunków. 
To o ponad 2 mld zł więcej niż rok wcześniej. Wzrost świadczy o tym, że nasz rynek dojrzewa – komentują analitycy
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Powyższy obraz wyłania
się z dotychczasowych
deklaracji krajowych
spółek notowanych

na GPW i już podjętych przez
WZA decyzji w sprawie podzia-
łu zysków za 2009 r. 

– Wzrost wartości dywiden-
dy to oczywiście dobra wiado-
mość – komentuje Jarosław
Niedzielewski, zarządzający
z DWS Polska TFI. – Spodzie-
wałbym się utrzymania tej ten-
dencji także w przyszłym roku.

Standard dojrzałego rynku
Choć łączna suma dywidend

rośnie, nadal zyskiem z akcjona-
riuszami dzieli się mniej niż 1/4
spółek notowanych na GPW.
W najlepszych latach było to
nieznacznie ponad 30 proc.
Tymczasem odsetek amerykań-
skich firm wchodzących w skład
indeksu S&P i płacących dywi-
dendy waha się od 70 do 75 proc. 

– W USA przez lata wypraco-
wano kulturę dzielenia się zy-
skiem z akcjonariuszami. Na to,
aby także w Polsce takie zacho-
wanie stało się standardem, po-
trzeba jeszcze wiele czasu – oce-
nia Niedzielewski. Zwraca po-

nadto uwagę, że spółki notowa-
ne na naszym rynku, szczegól-
nie te małe i średnie, są w innej
fazie rozwoju niż przedsiębior-
stwa w USA. Potrzebują fundu-
szy na rozwój i zakładają, że ro-
snący kurs zrekompensuje ak-
cjonariuszom brak dywidendy.

– Wypłata dywidendy świad-
czy o dojrzałości rynku i samych
spółek – ocenia Artur Iwański,
analityk z Erste Banku. – Jestem
pewien, że z czasem coraz wię-
cej przedsiębiorstw dzielić się
będzie zyskami ze swymi akcjo-
nariuszami. Według niego, za-
nim regularne płacenie dywi-
dendy i u nas stanie się standar-
dem, spora część notowanych
teraz na GPW firm przestanie
być spółkami giełdowymi.

Banki idą z odsieczą
Na to, że przed rokiem dywi-

dendy były wyjątkowo niskie,
duży wpływ miały banki, które
wcześniej tradycyjnie były
wśród najważniejszych płatni-
ków dywidend. Rok temu więk-
szość z nich – zgodnie z zalece-
niami Komisji Nadzoru Finan-
sowego, aby przeznaczyć zyski
na zwiększenie kapitałów wła-
snych – zrezygnowała z dziele-
nia się pieniędzmi z udziałowca-
mi. Tym razem zalecenia KNF
już nie obowiązują i banki po-

W I kwartale wpływy z re-
klam rok do roku minimalnie
wzrosły. Wynosiły 1,567 mld zł,
o 0,2 proc. więcej niż rok wcze-
śniej – wynika z danych domu
mediowego Starlink, który ana-
lizuje rynek reklamy po odlicze-
niu rabatów, jakich media
udzielają reklamodawcom.

– Rynek odżywa, drugi kwar-
tał także powinien być lepszy
niż rok wcześniej, bo w ubie-
głym roku w tym okresie mieli-
śmy do czynienia z dramatycz-
nymi spadkami – mówi Lidia
Kacprzycka, dyrektor general-
na Starlinka. Jej zdaniem
w II kwartale wzrost liczony rok
roku roku będzie większy.
W kwietniu i maju na rynku wi-
dać większe zainteresowanie
reklamami niż w poprzednich
miesiącach. – W tym czasie są
bardzo duże problemy z realiza-
cją zleceń reklamowych w tele-

wizjach. W pewnej mierze może
się to wiązać z żałobą, z powodu
której dużo budżetów zostało
przeniesionych w czasie na póź-
niej – mówi Kacprzycka. 

Wśród mediów wzrost wpły-
wów reklamowych odnotowała
telewizja – o 1,9 proc., do 825,6
mln zł, Internet – o 18,2 proc.,
do 213,4 mln zł, kino – o 5,5 proc.,
do 19,6 mln zł, oraz radio – o 2
proc., do 123,8 mln zł. 

Pozostałe media traciły. Naj-
więcej – segment reklamy ze-
wnętrznej, którego wpływy
w I kwartale spadły rok do roku
aż o 19,2 proc., do 106,3 mln zł.
Wpływy dzienników spadły
o 7,8 proc., do 130,9 mln zł, a ma-
gazynów – o 7,1 proc., do 147,8
mln zł. Zdaniem Kacprzyckiej
w kolejnych miesiącach spadki
wpływów firm outdoorowych
i gazet mają jednak szansę wy-
hamować. ELE

Media Rynek w I kwartale według Starlinka  

Odwilż w reklamie 

W pierwszym kwartale Res-
bud wypracował 9,1 mln zł skon-
solidowanych przychodów, czy-
li o prawie 60 proc. więcej niż
rok temu. Tak istotna poprawa
to przede wszystkim efekt
wzrostu wpływów ze świadcze-
nia usług budowlano-montażo-
wych. Zmalały za to przychody
związane z produkcją betonu
i usługami sprzętowo-transpor-
towymi. Ich łączny udział
w przychodach ogółem spadł
już poniżej 10 proc.

Mimo obniżki niektórych
kosztów grupa zanotowała 0,8
mln zł straty netto. Rok temu
przekroczyła ona 3,3 mln zł.
W tym roku zarząd zapowiada
dalszą poprawę wyników, gdyż
portfel zamówień systematycz-
nie rośnie. Ostatnio podpisa-
no m.in. kontrakty na budowę
hali sportowej w Ustrzykach
Dolnych, przebudowę szkoły
w Przysietnicy oraz budowę hal
produkcyjno-magazynowych
w Tarnobrzegu. TRF

Resbud Więcej prac budowlano-montażowych 

Większy portfel zleceń
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DYWIDENDA  DZIEŃ USTALENIA DZIEŃ ŁĄCZNA WARTOŚĆ 
NA AKCJĘ PRAWA WYPŁATY (TYS. ZŁ)

(ZŁ BRUTTO)

Największe dywidendy od giełdowych spółek w 2010 roku*

1 TP 1,50 17.06.2010 1.07.2010 2 003 474
2 PGE 0,76 - - 1 314 868
3 PKO BP 0,80 - - 1 000 000
4 PZU 11,00 - - 950 000
5 PEKAO 2,90 17.05.2010 1.06.2010 760 766
6 KGHM 3,00 17.06.2010 8.07.2010 600 000
7 ŻYWIEC 48,00 12.05.2010 26.05.2010 493 024
8 HANDLOWY 3,77 5.07.2010 30.08.2010 492 587
9 PGNIG 0,08 27.07.2010 4.10.2010 472 000

10 BZ WBK 4,00 7.05.2010 21.05.2010 292 304
11 BUDIMEX 6,80 7.06.2010 21.06.2010 173 605
12 ENEA 0,38 24.05.2010 10.06.2010 167 748
13 PUŁAWY 8,15 2.02.2010 17.02.2010 155 787
14 TVN 0,31 - - 105 537
15 ASSECO POLAND 1,47 25.06.2010 2.07.2010 100 333
16 STALPRODUKT 8,00 - - 53 800
17 EUROCASH 0,37 15.06.2010 30.06.2010 49 881
18 ARCTIC 0,8 - - 41 900
19 CCC 1,00 - - 38 400
20 KĘTY 4,00 - - 36 903
21 DĘBICA 2,60 26.07.2010 11.08.2010 35 900
22 AGORA 0,50 15.07.2010 3.08.2010 25 468

Źródło:  spółki;  *  decyzje wza oraz zapowiedzi  zarządów i  projekty uchwał na wza


