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Podstawowe informacje o badaniu

Cel badania

Celem badania było scharakteryzowanie inwestorów indywidualnych w Polsce, poznanie ich opinii na 

temat inwestowania, a także na temat rynku NewConnect. 

Metodologia badania

Przeprowadzone badanie miało charakter ilościowy.

Próba badawcza

Badania zostały zrealizowane na 1384 osobowej próbie celowej. Kryterium doboru celowego 

stanowiło inwestowanie.  Do dalszej analizy zakwalifikowano 1320 wywiadów spełniających 

standardy jakości.

Narzędzie badawcze

Narzędziem badawczym była zestandaryzowana ankieta, zawierająca pytania zamknięte oraz część 

metryczkową. Ankieta była do samodzielnego wypełnienia, dostępna w formie papierowej lub 

elektronicznej. 

Termin realizacji badań

Badania zrealizowano w okresie pomiędzy czerwcem a sierpniem 2008 roku.



Płeć respondentów



Struktura wieku



Wykształcenie



Okres inwestowania na giełdzie



Średni okres inwestowania

6,5 roku



Najczęstszy sposób inwestowania



Najczęstszy sposób inwestowania 
porównanie z 2007 r.



Czy inwestycje giełdowe są dla 
inwestorów głównym źródłem utrzymania



Wartość portfela



Wartość portfela a źródło utrzymania



Źródła informacji - gazety



Źródła informacji – serwisy internetowe



Obecność na WZA



Powody nieuczestniczenia w WZA



w ocenie inwestorów indywidualnych



Inwestowanie na NewConnect



Dlaczego nie inwestujemy na 
NewConnect



Zachęty do inwestowania na NewConnect



Ocena rynku NewConnect



Stopa zwrotu z inwestycji w 2007 r.



Stopa zwrotu z inwestycji w 2007 r.



Stopa zwrotu z inwestycji

24%2007:

38%2006:

mediana: 21,5%



Oferta biur maklerskich



Ocena poszczególnych elementów oferty BM



Największe słabości polskiego rynku 
kapitałowego



Jak spółki szanują prawa akcjonariuszy 
mniejszościowych
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